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Die neue SuperWire von Formafantasma
ist aus Experimenten mit dem Leuchtfaden
der LED-Leuchten entstanden, den die
Designer in Bezug auf seine Flexibilitat
und dsthetische Prdsenz manipuliert haben,
um eine Kollektion modularer Leuchten zu
schaffen, die eine industrielle Einstellung
mit zeitlosen Designcodes verbindet. Auf
diesen Seiten fotografiert Robert Rieger
die Kollektion des Architekten Giuseppe
De Finetti in der Villa Crespi. Es handelt
sich um eine Kollektion, die Tisch-, Hinge-
und Stehmodelle umfasst und sich durch
sechseckige Formen auszeichnet, die aus
planaren Glasscheiben bestehen, welche
durch Aluminiumelemente verbunden sind
und von einem diinnen, einen Meter langen,
flachen, weichen und flexiblen LED-Strei-
fen beleuchtet werden. Eine einzigartige
Innovation, die speziell von Flos fiir dieses
Projekt entwickelt wurde.

SuperWire verbindet das Umweltbewusst-
sein, das die Arbeit des Ateliers seit jeher
begleitet (die Kollektion ist ein seltenes
Beispiel fiir ein Beleuchtungsprojekt, bei
dem eine LED-Lichtquelle vom Benutzer
entfernt werden kann, um sie zu ersetzen),
mit einer poetischen Ausdrucksweise. Der
Theater- und Opernregisseur Fabio Chers-
tich hat Andrea Trimarchi und Simone
Farresin von Formafantasma getroffen und
thre Praxis durch ein Gesprich erforscht,
welches die Arbeit des Ateliers durch eine
kulturelle Linse darstellt.

SuperWire von
Formatantasma:

eine zeitlose Lampe
fur die Zukunft
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FABIO CHERSTICH Das Stehmodell von
SuperWire erinnert mich an eine Rakete.
Ich moéchte unserem Gespriach den Bo-
gen geben, den Georges Perec in seinem
Buch ,, Triume von Rdumen® zeichnet,
indem er Rdume von der leeren Seite
iiber das Bett, den Schreibtisch, das Haus,
die Stadt, das Land bis hin zur Erde, von
der Sternenkonstellation aus gesehen, er-
forscht. Ich stelle mir vor, auf dem Rii-
cken eurer Raketenleuchte zu sein, zum
Ozean Threr Arbeit projiziert, wie Astolf,
der zum Mond fliegt...

ANDREA TRIMARCHI SuperWire ist definitiv
ein bisschen eine Rakete, also scheint es
mir ein treffendes Startbild zu sein!
FABIO CHERSTICH ,,Trdume von Rdumen*
umfasst als erstes Bild eine Karte des
Ozeans aus ,,Die Jagd nach dem Schnatz*
von Lewis Carroll: ein einfaches Quadrat,
das den weiflen Raum der Seite enthélt.
Ich wollte dieses Bild verwenden und
verstehen, was es fiir Formafantasma
bedeutet, den Ozean der verschiedenen
Sprachen, in denen Sie leben, zu umrei-
Ben, zu verstehen, was dieser weille Raum
fiir Sie ist — vorausgesetzt, er existiert.
SIMONE FARRESIN Es ist sehr schwierig,
die Grenzen unserer Praxis zu ziehen.
Wir sprechen immer von den Grenzen
der Disziplin des Designs, weil wir darin
verwurzelt sein mdchten, aber wir sind
daran interessiert, die Grenzen davon zu
verschieben, wenn auch nicht program-
matisch. Wir tun dies, indem wir der Hal-
tung folgen, die wir in dieser Zeit ange-
nommen haben. In unserem Fall existiert
die Seite nur auf metaphorischer Ebene,
da es sich bei unserem Austausch um
einen Dialog zu zweit handelt. Wir sind
nie mit dem Dilemma der leeren Seite
konfrontiert. Wenn es einen Dialog gibt,
gibt es immer einen Anfang.

ANDREA TRIMARCHI Stille gibt es nicht.
SIMONE FARRESIN Obwohl unsere Praxis
sehr intim und ausdrucksstark ist, ist es
so, als stiinde sie im Mittelpunkt. Dabei
handelt es sich um eine Quelle stindiger
Vermittlung. Daher geben wir uns der I1-
lusion hin, dass sie objektiv ist.

ANDREA TRIMARCHI Alle Themen, die wir
mit unserer Arbeit berithren, kommen
von unseren Interessen. Um wieder auf
die Grenzen zurickzukommen, kann
,»Design® viele Dinge bedeuten, und
das versetzt uns in eine Schwebe. Wir
kommen aus der Welt des Produktde-
signs, aber die Interessen, Probleme und

Dringlichkeiten von vor zwanzig Jahren
sind vollig anders als die der Gegenwart:
Design war schon immer ein Forderer der
Moderne. Und wenn in der Nachkriegs-
zeit das Konzept verfolgt wurde, Objekte
zu schaffen, die niitzlich sein konnten, ist
in der heutigen Zeit wahrscheinlich die
Niitzlichkeit nicht der einzige Aspekt.
SIMONE FARRESIN Man muss sich stindig
fragen, welchen Nutzen es hat. Das be-
trifft nicht nur die Funktion des Objekts,
sondern kann sich auch auf Merkmale
wie Ausdrucksstirke oder politische
Botschaft beziehen. Ich bin der Meinung,
dass man auch dariiber sprechen sollte,
dass Design als angewandte Disziplin auf
Auftragsbasis entstanden ist, sodass seine
Natur nicht nur durch unsere Praxis de-
finiert wird, sondern auch durch die Kli-
schees, Stereotypen und Archetypen, die
im Laufe der Zeit aufgebaut wurden. Es
ist wichtig zu erkennen, dass der Schop-
fer in manchen Momenten duf3erst wich-
tig ist, um das Ergebnis des Designs zu
interpretieren, aber in anderen Momenten
reicht es nicht aus. Es gibt eine sehr ro-
mantische Vision des Urhebers aus dem
19. Jahrhundert. Dies ist jedoch nicht im-
mer der Fall und es ist auch nicht gesagt,
dass wir versuchen, so frei wie moglich
zu sein. Weil es wichtig ist, die Mecha-
nismen und Politiken zu verstehen, in de-
ren Rahmen gearbeitet wird, was diese
Limits und diese Grenzen sind.

FABIO CHERSTICH Aus welchem Austausch
oder Dialog ist die Leuchte im Fall der
SuperWire entstanden und wie hat Flos
diesen technologischen Wahnsinn mit
einem Hauch von Art déco unterstiitzt,
der dann zu einer so komplexen Leuchte
gefiihrt hat?

SIMONE FARRESIN Bei der Entwicklung
der vorherigen Leuchte, WireLine, hat
es verschiedene Arten von Technologien
fir die Leuchtréhre, einschlieSlich der
Leuchfdaden, aus denen die LED-Leuch-
ten hergestellt wurden, gegeben. Als wir
diesen flexiblen Leuchtfaden mit einer
Lange von 30 Zentimetern gesehen ha-
ben, haben wir sofort gesagt, dass wir ihn
fiir ein Projekt verwenden wollten. Unser
Ausgangspunkt war also die Technologie.
ANDREA TRIMARCHI Normalerweise waren
diese Leuchtfdden fiinf, sechs Zentimeter
lang, dann hatten wir den 30 Zentimeter
langen Faden gefunden, aber die Techno-
logie war nicht so entwickelt, dass wir
zu einem sehr langen Leuchtfaden hit-















ten gelangen konnen. Diesen haben wird
dann mit der F&E-Abteilung von Flos
entwickelt.

SIMONE FARRESIN Wir haben vier Jahre
lang gebraucht, um diese Leuchte her-
zustellen. Es war eine sehr langwierige
Arbeit, bei welcher die Technologie dann
auch teilweise die Form hervorgebracht
hat. Die Leuchte reflektiert jedoch Be-
reiche, die wir bereits vor vielen Jahren
mit einem Projekt namens Ore Streams
erforscht hatten, d. h. die Elektronik-
industrie und die mangelnde Méoglich-
keit zur Reparatur. Da auch Flos sehr an
der Reparierbarkeit interessiert ist, ist
die Leuchte so konzipiert, dass sie voll-
stindig zerlegt werden kann und dariiber
hinaus hat uns die F&E-Abteilung von
Flos dabei geholfen, diese LEDs so zu
entwickeln, dass die Lichtquelle vom Be-
nutzer ausgetauscht werden kann (was
normalerweise sehr kompliziert ist).
ANDREA TRIMARCHI Sie kdnnen den klei-
nen Glithfaden im Glasréhrchen bestellen
und zu Hause ersetzen, ohne die Leuchte
zurlickgeben zu miissen.

SIMONE FARRESIN Dann gibt es noch das
dsthetische Element. Mit Flos haben
wir fiir diese Leuchte eine sehr intuitive
Asthetik entwickelt. Es ist ein fast ent-
fremdendes Objekt. Man kdnnte es als
Art déco-Objekt datieren oder extrem
futuristisch. Das Aussehen ist dsthetisch
komplex zu interpretieren.

FABIO CHERSTICH Perec spricht nach der
Erzdhlung der leeren Seite liber den
Schreibtisch: Seinem Weg folgend moch-
te ich gerne von Thnen wissen, wie Thr
Atelier organisiert ist, wie Thre Schreib-
tische aussehen?

ANDREA TRIMARCHI Das Problem ist, dass
sie nicht organisiert sind.

SIMONE FARRESIN Wir haben dieses Inter-
view mit Enzo Mari gelesen, der iiber
sein Biiro gesprochen hat. Er wollte einen
Holztisch, eine Gliihbirne und das war al-
les, weil es Ubersichtlichkeit braucht. Wir
mochten, dass die Jungs im Biiro nichts
auf dem Tisch haben. Dabei dulden wir
keinen Widerspruch. Die Schreibtische
miissen frei sein.

FABIO CHERSTICH Was ist also erlaubt?
SIMONE FARRESIN Sie. Dann verkompli-
zieren sich die Dinge tagsiiber, aber es ist
sehr wichtig, dass am Ende des Tages der
Tisch wieder frei gemacht wird.

ANDREA TRIMARCHI Uns gefillt also die
Ubersichtlichkeit. Wenn es eine riumliche

Verwirrung gibt, dann gibt es auch eine
geistige Verwirrung. Als ich gesagt habe,
dass es keine Organisation gibt, hat dies
daran gelegen, dass wir das Atelier nie
pyramidenartig strukturieren wollten. Wir
haben keine Ateliermanager. Es ist alles
sehr horizontal, die Arbeitsteams sind fle-
xibel. Uns gefillt die Idee, die Hierarchie
zu glatten.

SIMONE FARRESIN In unserem Atelier gibt
es keine Aufgaben, sondern es gibt Pro-
jekte. Und ich glaube, es ist wichtig, dass
eine Person, die im Kreativbereich arbei-
tet, die Moglichkeit hat, zu gestalten und
nicht Aufgaben auszufiihren. Das ist die
Basis und wir sind an allen Projekten des
Ateliers beteiligt. Das Schone ist, dass
sich ein Gesprich, das von zwei Personen
angestoflen wurde, im Laufe der Zeit auf
viele andere Menschen ausdehnt. Was wir
den ganzen Tag iiber tun, ist reden. Wir
zeichnen nicht, wir reden.

FABIO CHERSTICH Thre Projekte entstehen
also aus den Worten und dem sténdigen Di-
alog zwischen Ihnen und dem Team. Das
hitte ich nicht erwartet ... eine Arbeit im
Atelier, die mehr aus Wortstromen und Di-
alogen als aus grafischen Zeichen besteht.
SIMONE FARRESIN Ja und aus dem Bearbei-
ten. Im Laufe der Zeit wird dieser Name,
Formafantasma, den wir zu Beginn unse-
res Weges gewihlt haben, immer mehr
in unserem Prozess verankert, und wir
nutzen seine Moglichkeiten, aber auch
seine Grenzen. Wir verfolgen Ideen und
das bedeutet, dass wir manchmal auf3er-
halb unseres Kompetenzbereichs landen.
ANDREA TRIMARCHI Wir kdnnen mit jedem
diskutieren, unsere Projekte sprechen mit
Anthropologen oder Wissenschaftlern.
Was sich dndert, ist die Art und Weise,
wie wir arbeiten, die Position, die wir
beim Projekt einnehmen. Es hat nur sehr
wenige Male gegeben, in denen wir iiber
unsere Rolle als Designer oder Planer hi-
nausgegangen sind, und in diesen Féllen
haben wir verstanden, dass wir unsere
Grenzen iiberschritten haben.

FABIO CHERSTICH Ich mochte jetzt vom
Atelier ins Schlafzimmer gehen. Sie ha-
ben einige Jahre lang ein Atelier zu Hau-
se gehabt — auch in Amsterdam war es
so —, sodass Sie wirklich vom Bett in die
Kiiche und weiter ins Atelier gegangen
sind ... Die am Ende des Tages aufge-
rdumten Schreibtische bedeuteten, dass
abends kein Spielzeug von Kindern im
Haus verstreut waren.









SIMONE FARRESIN Ganz genau!

FABIO CHERSTICH Perec folgend wollte ich
nach drauBlen gehen, an die Stadt denken.
Sie tun viel fiir Mailand, die Stadt, fir
die Sie sich nach Amsterdam entschieden
haben. Haben Sie dasselbe fiir Amster-
dam getan, oder ist es Mailand, die Thnen
diese Moglichkeit gegeben hat? Ich den-
ke da an Flos, Prada Frames oder andere
Vorhaben, denen Sie in der Stadt nach-
gegangen sind.

SIMONE FARRESIN Was auch immer wir
tun, wir tun es fiir uns.

FABIO CHERSTICH Super, Simone, genau
auf den Punkt gebracht!

SIMONE FARRESIN Wir furchten uns davor,
self indulgent zu sein, denn Design kann
kein ausschlieBlicher Akt des Selbstaus-
drucks sein, darum geht es nicht. Aber
die Dinge, die wir tun, miissen fiir uns
interessant sein. Und wenn das fiir uns
wirklich der Fall ist, vertrauen wir immer
darauf, dass dies auch fiir andere gilt.
FABIO CHERSTICH Auch ich schaffe im
Theater das, was ich gerne auf der Biih-
ne sehen mochte, in der Hoffnung, dass
andere genauso denken wie ich.

ANDREA TRIMARCHI In Mailand gibt es
viele Absatzkanile, zwischen der Design-
woche, der Modewoche, den Museen und
den Galerien. Amsterdam ist ein weiterer
Ort der Durchreise, eine Stadt fir Touris-
ten. Es gibt sehr tolle Museen, mit denen
wir noch zusammenarbeiten, und wir
waren Abteilungsleiter an der Academy
Eindhoven. Wir haben versucht, uns mit
dem Kontext zu verbinden. Als wir dort
waren, hat es diese sehr nationalistische
Idee gegeben. Wir wurden immer gefragt,
ob wir uns als niederldndische oder ita-
lienische Designer betrachten, wie wir
uns fiihlen.

FABIO CHERSTICH [hre Projektion ist eine
viel breitere Vorstellung der Stadt, des
Landes, es ist eine wirklich internationa-
le Projektion, denn die Arbeiten sind auf
der ganzen Welt.

ANDREA TRIMARCHI Nicht nur! Zum Bei-
spiel hat unsere Abteilung in Eindhoven
Geodesign geheiflen, weil sie die Disziplin
im transnationalen Kontext betrachtete.
SIMONE FARRESIN In dem Moment, in
dem Design in einem neoliberalen Wirt-
schaftssystem fungiert, ist es sinnlos, sich
auf italienisches Design zu konzentrieren.
ANDREA TRIMARCHI Jedes Objekt, das wir
schaffen, beriihrt einen sehr verzweigten
Kontext, und daher macht es wenig Sinn,

iiber Nationalitit zu sprechen. Eigentlich
denke ich, dass Mailand mehr bietet und
uns somit prasenter macht.

FABIO CHERSTICH Und die Stadt erweitert
Ihre Arbeit auf sehr interessante Weise.
Ich glaube, das Gespréch ist nun schon
sehr lange. Nur noch eine letzte Frage:
Wie présentiert sich die Erde von aulen
fiir Formafantasma, die auf ihrer Super-
Wire galoppieren?

SIMONE FARRESIN Wir nehmen die Erde als
einen vollstindigen und fertigen Planeten
wahr. Als Designer sind wir uns der glo-
balen Komplexitit von Infrastruktur, De-
sign und Produktion bewusst, und dieses
Bewusstsein iibertrdgt uns eine schwin-
delerregende Verantwortung. Die Welt ist
nicht nur der Planet, auf dem wir leben,
sondern auch die Art und Weise, wie wir
ihn verédndern und wieder zusammenset-
zen. Es gibt nicht nur ein einziges Bild
des Planeten. Als Mensch auf der Erde
zu leben bedeutet, stindig Welten zu er-
schaffen. Wir kdnnen diese Welten in Zu-
sammenarbeit mit anderen Spezies oder
allein bauen, aber in der Isolation laufen
wir Gefahr, Wiistenplaneten zu schaffen!
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FLOS STORIES

ISSUE TEN

Die Geschichte des Lichtdesigns ist eine
Geschichte der standigen Weiterentwicklung.
Vom Kerzenlicht bis hin zur fortschrittlichsten
LED wurde jeder Schritt auf seiner Reise durch

eine Mischung aus Technologie und Poesie defi-
niert. ,Das Ziel des intelligenten Lichtdesigns ist
es, nur eine Kerze in einem Raum zu replizieren
und zum Feuer und zur urspringlichen Quelle
zurUckzukehren”, so Edward Barber, der mit dem

Mitbegrinder des Ateliers, Jay Osgerby, die iko-
nische Bellhop zu einer ,erwachseneren” Ver-
sion, jetzt aus Glas, aktualisiert hat. Die neueste
Entwicklung der Leuchte zeigt die Fahigkeit des
ikonischen Designs, sich an die sich éndernden

Bedurfnisse der Gegenwart anzupassen.

Der Designkritiker Deyan Sudjic bringt dies in

seinem Text mit den lkonen von Flos perfekt zum

Ausdruck. Das fotografische Portfolio legendérer
Entwirfe von Castiglioni aus den 1960er Jahren

Uber Jasper Morrison aus den 1990er Jahren

bis hin zu Michael Anastassiades' IC aus dem

Jahr 2014 beweist die dauerhafte Qualitat der
Obijekte. Sudijic schreibt: ,Flos hat Wege gefun-
den, Entwirfe aus den 1960er Jahren mit neuen

Lichtquellen auszustatten [...], die Tatsache, dass
sie in Formen untergebracht werden kénnen,
die fur andere Technologien entwickelt wurden,
zeigt die anhaltende Relevanz dieser Entwurfe.

Eine weitere lkone, die diesen Monat im Ram-
penlicht steht, ist Snoopy, ein Design aus dem

Jahr 1967 von Achille und Pier Giacomo Cas-
tiglioni, dessen Silhouette an die beliebtesten
Comic Strip-Hunde aller Zeiten erinnert. lhr

beispielhaftes Design zeichnet sich durch eine
nahtlose Kombination aus schrégem Marmor-
sockel und einem emaillierten Metallreflektor
aus, der in Schwarz, Grun, Orange und jetzt in
einem neuen Blauton, die bevorzugte Farbe der
Castiglioni-Brider bei ihrer Arbeit, erhélilich ist.
Flos fihrt uns auch in die von Giuseppe De
Finetti entworfene Villa Crespi, deren moder-
nistische, holzvertéfelte und ziegelverkleidete
Innenrdume die Kulisse fir SuperWire von
Formafantasma bilden. Ein weiteres brillantes
Beispiel fur die Entwicklung des Lichtdesigns ist
die Leuchte, die auf einem kleinen Lichtfaden
basiert, welcher die Aufmerksamkeit der Desig-
ner auf sich gezogen und sie dazu inspiriert hat,
eine neue Art von Schénheit zu schaffen, die
von ihrem Sinn fur Innovation und Verantwor-
tung geprdgt ist. Wir haben den Theaterregis-
seur Fabio Cherstich gebeten, die Grinder des
Ateliers, Andrea Trimarchi und Simone Far-
resin, zu interviewen: In einem einstindigen
Gespréch hat Cherstich das Universum von
Formafantasma aus einer Mikro-zu-Makro-
Perspektive erforscht und uns einen neuen
Blickwinkel auf den Ansatz des Duos geboten.
Und schlief3lich feiern wir die neueste Entwick-
lung von Flos. Im vergangenen Jahr hat die Flos
Hosting-Reihe Design-Communitys in wichtigen
europdischen Stadten zusammengebracht, womit
das Unternehmen seine Mission unter Beweis
stellt, am breiteren Diskurs UGber Design teil-
zunehmen und seine berGhmten Spuren in der
zeitgenossischen Designkultur zu hinterlassen.
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Interview mit Rosa Bertoli
Fotografie von Mattia Parodi

Die Transformation von
Bellhop: Ein Klassiker von

E. Barber & J. Osgerby kehrt
als Glasversion zurick

Bellhop, eines der ikonischsten Designs von
E. Barber & J. Osgerby fir Flos, hat sich von
einer kompakten, farbenfrohen tragbaren
Leuchte zu einer vollstandigen Palette von Be-
leuchtungsméglichkeiten entwickelt, welche
eine Stehleuchte, einen Wandstrahler und eine
Pollerleuchte fur den Aufienbereich umfasst. In
ihrer neuesten Version ist Bellhop eine grof3-
formatige Glaslampe, die das legendére De-
sign in einer neuen Materialgeste erforscht und

29

neue Gsthetische und technische Méglichkeiten
dafir erschlief3t. Die Leuchte, die durch einen
Triplex Opalglas-Diffusor definiert ist, der in
Zusammenarbeit mit der F&E-Abteilung von
Flos entwickelt wurde, ist als Tischversion mit
einem Aluminiumsockel in den Farben helles
Aluminium, Cioko und Weif3 sowie in drei Gré-
en als Pendelleuchte. Hier erzahlen uns die
Schépfer Edward Barber und Jay Osgerby von
ihrer Designreise.












33



ROsA BERTOLI Auf den Seiten dieser Ausgabe befassen
wir uns mit dem Thema Evolution und Bellhop ist
ein groBartiges Beispiel fur ein Design, das mehrere
Iterationen durchlaufen hat, wéhrend die Leuchte
ihre definierte Identitét bewahrt hat. Wie sind Sie
an die Entwicklung des Designs — von der kleinen
tragbaren Leuchte bis zur grof3iformatigen Decken-
und Tischleuchte — herangegangen?

EDWARD BARBER In 8 Jahren hat sich Bellhop in ver-
schiedene Produkte verwandelt und sie war ein
grof3er Erfolg. Da sie urspringlich fir das Restau-
rant des Design Museum entworfen wurde, wurde
sie so konzipiert, dass sie Licht von der Oberfléche
reflektiert. Und so ist Bellhop Glass wirklich eine
Evolution, wir nennen sie die erwachsene Bellhop,
weil sie nicht nur in Bezug auf die Gréfie gewachsen
ist, sondern sich auch hinsichtlich der Verwendung
der Materialien weiterentwickelt hat. Wir sprechen
jetzt von Glas und Metall anstelle von Kunststoff und
dies sorgt auch dafir, dass das gesamte Produkt
leuchtet und das Licht nicht nur von der Oberflédche
reflektiert wird.

JAY 0sGerY Offensichtlich besteht der grofie Unter-
schied darin, dass die urspringliche Bellhop tragbar
ist. Als sie auf den Markt kam, war sie diese wirklich
brillante Sache, die passiert, wenn die Technologie
richtig ist, und das genau im richtigen Moment, um
die Art und Weise zu veréndern, wie man etwas
benutzt, also wurde sie zur neuen Kerze. Das be-
deutete, dass man durch das Haus gehen oder sie
mit nach drauflen tragen und dabei die Atmosphére
einfach mitnehmen konnte.

Wir haben Bellhop zu einer Kollektion entwickeln
kénnen, weil der Archetyp davon bekannt ist, die
Leute haben sich schon davon angezogen gefihlt.
Die Sache mit Bellhop ist, dass sie ziemlich verspielt
ist und ihre Verwendung von Farbe sie sehr zugéng-
lich gemacht hat. Und jetzt machen wir etwas, das
eine sehr reduzierte Farbpalette aufweist und ver-
wenden diese anspruchsvolleren Materialien. Wir
haben die Art und Weise, wie sie funktioniert, von
etwas Persénlichem, das Raum um einen herum
schafft, zu etwas gedéndert, das fir eine Atmosphére
sorgt, die architektonischer ist.

ROSA BERTOLI Irgendwie ist Bellhop im Laufe der Zeit
bereits von einer tragbaren Leuchte mit Boden-,
Wand- und Auf3enversionen, die Sie und Flos ber
die Jahre hinweg entwickelt haben, zu einem festen
Objekt geworden.

JAY OSGERBY Mit Ausnahme des Deckenfluters tun alle
anderen Varianten immer noch mehr oder weniger
dasselbe und schaffen Umgebungslichtinseln. Der
Deckenfluter ist anders, weil er zur Decke abstrahlt.
Er ist also der erste Teil der Serie, der das Konzept
in Wirklichkeit in eine andere Richtung lenkt.

ROSA BERTOLI Woher stammt die Idee von Glas und
wie hat das Material beeinflusst, was Sie mit dem
Design gemacht haben?

EDWARD BARBER Wir wollten unbedingt Bezug auf die
bestehende Kollektion nehmen. Also haben wir
eine in etwa identische Form verwendet, die wir nur
geringfigig angepasst haben. Die Anrichtenversion
zum Beispiel ist das Gleiche, aufgeblasen. Fur die
Héangeleuchte haben wir unten ein Loch hinzu-
gefigt, um einen schénen Umgebungsglanz und
Lichtabdeckung auf einer Oberfléche zu erhalten.
Wir haben Jahre damit verbracht, herauszufinden,
welche Groéfie dieses Loch haben sollte, um die
maximale Lichtmenge zu erhalten, wdhrend die
Glihbirne verdeckt bleibt.

JAY osGERBY Die ldee kam vom Deckenfluter, der
darauf auch einen Glasdiffusor hat, da es einfach
universell schén ist, wenn Licht durch weif3es Glas
gestreut wird. Es ist fantastisch. Es ist eine wirklich
tolle Méglichkeit, nur die Frequenz des Lichts zu
dndern, damit die Umgebung attraktiver wird.

34
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ROsA BERTOLI Die Qualitét des Lichts ist immer der
Ausgangspunkt fir Sie. Kénnen Sie mir mehr dari-
ber erzdhlen, wie sich das in diesen beiden Designs
widerspiegelt?

JAY OSGERBY Bellhop hat als lokales, kleines Licht
begonnen. Wenn man dann zur Deckenleuchte
Ubergeht, verleiht sie einem architektonischen Raum
Charakter, bietet einem aber auch nutzbares Licht
fur eine Tischplatte. Und bei der Anrichtenversion
geht es darum, eine Atmosphére im Raum zu schaf-
fen. Und deshalb verwenden wir das weif’e Glas,
um das Licht so zu streuen, wie wir sind. Bei der
Entwicklung der Designs haben wir versucht, die
Sprache der Elemente, der Kuppel und des Zylinders,
voranzutreiben, aber letztendlich beschlossen, sie
in engerer Verbindung mit dem Rest der Familie
zu halten.

ROSA BERTOLI Sie haben definitiv das Gefuhl, die glei-
che Sprache zu sprechen, aber es sind zwei véllig
unterschiedliche Leuchten - es sind im Wesentlichen
neue Leuchten mit einer vertrauten Sprache.
EDWARD BARBER Ganz genau.

ROSA BERTOLI Kénnen Sie mir mehr Gber das Glas
erzdhlen, das Sie verwendet haben?

JAY OSGERBY Es ist Triplex Opalglas, d. h. es sind drei
Schichten, die gleichzeitig zusammengeblasen wer-
den. Wir haben klares Glas auf der Auf3enseite, dann
eine weifle Schicht und dann wieder eine dinne
Schicht aus klarem Glas, wobei die Dicken fir jede
Schicht unterschiedlich sind. Alles wird mundgebla-
sen hergestellt und ist mit viel Aufwand verbunden.
AnschlieBend wird die Kreation in einen Ofen, der
mit etwa 800 Grad beginnt, gegeben und dann
langsam Uber 24 Stunden abgekihli.

ROSA BERTOLI Wie haben Sie Aluminium in das Design
integriert?

JAY OSGERBY Als wir Bellhop urspringlich auf den
Markt gebracht haben, hatten wir eigentlich Alu-
miniumsockel und gedrehte Aluminiumoberteile: Es
ist eine Kollektion, die sich stdndig dndert, aber die
Materialpalette ist mehr oder weniger unveréandert.
Ich wirde jedoch sagen, dass Aluminium eines der
wichtigsten Materialien war, mit denen wir im Laufe
der Jahre als Studio gearbeitet haben. Wir hétten
diese Deckenleuchte aus Aluminium herstellen kén-
nen, aber dann wdre es ein Schirm gewesen, keine
Leuchte. Und genau das ist fir uns der Unterschied:
Das Ganze ist eine Leuchte, kein Schirm.

ROSA BERTOLI In welchem Umfang haben Sie das
Design selbst testen kénnen?

EDWARD BARBER In den vergangenen finf oder sechs
Jahren haben wir insbesondere die Anrichtenversion
entwickelt. Wir haben viele verschiedene Model-
le ausprobiert und am Ende haben wir es einfach
auf das grundlegendste Konzept reduziert, weil es
schlieflich nur fur dieses Produkt Sinn gemacht hat.
JAY OSGERBY Was an dieser Kollektion noch inter-
essant ist, ist, dass sie sich eher wie ein Begleiter
des Lebens als ein Provokateur anfihlt. Sie ist nicht
avantgardistisch. Wir haben das mit anderen Projek-
ten gemacht, aber diese Produkte kénnen eine un-
glaubliche Leistung aufweisen und einen Charakter
haben, der sowohl bekannt als auch zeitgeméf ist.
ROSA BERTOLI Wie hat sie sich beim Ausprobieren in
einem Raum verhalten?

EDWARD BARBER Wir stellen uns die Anrichtenleuchte in
einem Hotelzimmer sehr gut vor, die Hangeleuchte
wirde Uberall gut hinpassen — vom Biro bis zum
Restaurant. Aber fur uns ist es eine Leuchte, die in
einer Wohnung viel besser geeignet ist, sie schafft
ihre eigene kleine Lichtwelt in ihrer Umgebung.
Denn das Ziel des intelligenten Lichtdesigns ist es,
einfach das Licht einer Kerze in einem Raum, egal
wie grof3 oder klein, zu replizieren und zum Feuer
und zur urspriunglichen Quelle zurickzukehren.
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Fotografie von Daniel Riera

FLOS



LINKS Achille Castiglioni mit Taraxacum 88, 1988. Fotografie von Cesare Colombo.
RECHTS Achille und Pier Giacomo Castiglioni mit dem Architekten Marcel Breuer, 1962. Fotografie von Franco Cotti.
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IM WESENTLICHEN ZEITGEMASS
Text von Deyan Sudjic

Nicht viele Dinge, die 1962 zum ersten Mal hergestellt
wurden und heute noch in Produktion sind, kénnen als
»zeitgemafB“ angesehen werden. ZeitgemalB zu sein ist
nicht dasselbe wie ,,modern zu sein, was heute eine
Designkategorie ist, welche die Note eines bestimmten
historischen Moments angenommen hat, der eng mit
der Griindung des New Yorker Museum of ,,Modern*
Art im Jahr 1929 verbunden ist. Es geht auch nicht
darum, ,,zeitlos* zu sein, ein Merkmal, das Langlebig-
keit durch die Annahme einer unpersénlichen Vielfalt
von Neutralitdt erreicht.

Flos stellt Designs her, die vor einer Ewigkeit konzipiert
wurden und sich immer noch so relevant und zeitgemaf
anfiihlen wie die von Michael Anastassiades entwor-
fene IC-Leuchte, welche das Unternehmen erst 2014
in Produktion nahm. Was sie verbindet, ist, dass sie
keine Angst davor haben, einen Sinn fiir Personlich-
keit zu zeigen. Flos sucht nach neuen Stimmen einer
anderen Generation, um sicherzustellen, dass sie eng
mit der Idee des ZeitgemaBen verbunden bleibt, anstatt
die Marke in ein Museum der jlingeren Vergangenheit
zu verwandeln.

Im gleichen Jahr, als Flos Arco, Taccia und Toio, drei
der unvergesslichsten Leuchten von Achille und Pier
Giacomo Castiglioni, als Herzstiick seiner ersten Be-
leuchtungskollektion auf den Markt gebracht hat, war
das allgegenwirtigste Auto in Italien der kurvenreiche
Fiat Cinquecento. Und Brionvega stellte den ersten
tragbaren Schwarz- Wei3-Fernseher mit Transistor von
Doney Europe vor. Alle sind brillante erfinderische
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Reflexionen der kreativen Industriekultur Italiens und
sagen viel iiber die Geschichte des Designs im All-
gemeinen und von 1962 im Speziellen aus. Aber von
allen sind heute nur noch die drei von Castiglioni ent-
worfenen Leuchten in Produktion.

Das Auto war das Werk des begabten Ingenieurs Dante
Giacosa und ein kostengiinstiges Transportmittel fiir
die Massen. Aber jetzt scheint es ein Produkt einer
anderen Zeit zu sein. Der Fernseher sieht immer noch
modern aus, obwohl seine Technologie seit Jahrzehnten
obsolet ist. Die drei Leuchten besitzen eine andere Qua-
litat. Sie wirken immer noch zeitgema3 und bleiben so
relevant. Das schwindelerregende Tempo des technolo-
gischen und sozialen Wandels, der die industrielle Welt
iiberrollt hat, hat dazu gefiihrt, dass jetzt nicht viele
Gegenstinde ldnger als einige Jahre halten, und das
macht die wenigen, die liberleben, umso bedeutender.
Pier Giacomo Castiglioni starb 1968, aber sein Bruder
Achille arbeitete viele Jahre lang mit Flos zusammen.
Es war der Minimalist Dan Flavin, der in den 1960er
Jahren damit begann, Kunst aus etwa 250 cm langen
Standard-Leuchtstoffrohren in ,,jeder kommerziell
erhiltlichen Farbe“, wie er es ausdriickte, zu schaffen.
Er machte eine Unterscheidung zwischen dem, was
er ,,Bild”“ und ,,Objekt* nannte. Fiir Flavin war das
Bild seiner Arbeit die Wirkung des Lichts, wenn es
eingeschaltet war. Das Objekt ist der Apparat, der es
produziert hat. Die Leuchten von Flos kommen dem
Verstiandnis von Flavin von den Mdglichkeiten der
Form in einem Kontext auflerhalb der Galerie und des
Museums nahe.

Die Produkte von Flos spiegeln ein breites Spektrum an
Designsprachen wider. Es gibt den raffinierten, weisen



Geist von Achille und Pier Giacomo Castiglioni, der
vorgefertigte Komponenten wie eine Angelrute, eine
Handsége, einen Transformator und einen Autoschein-
werfer verwendete, um die Stehleuchte Toio in der glei-
chen Stimmung zu schaffen, in der Marcel Duchamp
ein Urinal umfunktionierte. Da sind aber auch die for-
male Reinheit von Biagio, die 1968 von Tobia Scarpa
entworfen wurde, und die lakonische Sensibilitdt von
Glo-Ball von Jasper Morrison in den 1990er Jahren.
Flos ist im Jahr 1962 entstanden und war das Ergebnis
einer Reihe fritherer Experimente mit Cocoon, einer
Herstellungstechnik, bei der ein Kunststoffmaterial
iiber eine Unterstruktur gespriiht wurde, die kurz
zuvor in Italien verfiigbar geworden war. Mit dieser
Cocoon-Technologie war es moglich, die Leuchten der
Briider Castiglioni zu schaffen, die aus offensichtlichen
Griinden als Taraxacum und Gatto — jeweils die italie-
nischen Worter fiir ,,Lowenzahn und ,,Katze* — sowie
Viscontea bezeichnet wurden. Die Griinder von Flos,
Dino Gavina und Cesare Cassina, zwei der Schliissel-
figuren des italienischen Designs der Nachkriegszeit,
beschriankten das Unternehmen nicht darauf, Leuchten
aus einem so synthetischen Material wie Kunststoff
herzustellen. Taccia greift nach wie vor auf die traditio-
nellen Fahigkeiten venezianischer Handwerker zuriick,
um den Glasdiffusor zu blasen, der auf einem gefloteten
Aluminiumgusssockel aufliegt und die Wiarme von der
urspriinglichen Gliihlampe ableitet. Die herabfallende
verchromte Struktur von Arco ist in einem Block aus
poliertem, weilem Carrara- Marmor verankert. 1967
brachte Flos Snoopy auf den Markt, die Hommage von
Achille und Pier Giacomo Castiglioni aus Marmor und
emailliertem Stahl an den anthropomorphen Beagle-
Comicstrip von Charles M. Schulz.
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Flos iibernahm die Produktion einiger friiherer Werke
der Castiglioni- Briider, insbesondere der im Jahr 1955
entworfenen Luminator. 1972 erwarb Flos den Kata-
log von Arteluce, einem Unternehmen, das von Gino
Sarfatti, einem brillanten Ingenieur und Unternehmer,
gegriindet wurde. Sarfatti selbst entwarf mehr als 600
Stiicke fiir Arteluce. Die meisten davon waren nie fiir
die Grofiserienproduktion gedacht, aber einige seiner
sehr raffinierten Arbeiten sind immer noch bei Flos
erhéltlich. Im Gegensatz zu den skurrilen Namen, die
Castiglioni seiner Arbeit gab, hatte Sarfatti die ratio-
nalistische Disziplin eines Ingenieurs. Seine Leuchten
haben Nummern, keine Namen. 2097, die jetzt von
Flos hergestellt wird, gehort zur Serie 2000, die fiir
Kronleuchter bestimmt war. Die Serie 1000 war Steh-
leuchten vorbehalten, 3000 hingegen Deckenleuchten.
Zeitgemal zu sein bedeutet, bereit zu sein, sich an sich
dndernde Umsténde anzupassen.

In den vergangenen zehn Jahren hat sich das Tempo
des durch die Gesetzgebung der Europdischen Union
forcierten Wandels in der Lichttechnik mit der Uber-
schattung traditioneller Glithlampen beschleunigt.
Flos hat Méglichkeiten gefunden, Designs aus den
1960er Jahren mit neuen Lichtquellen auszustatten.
Leuchtdioden sind effizienter und geben weniger Wér-
me ab, aber die Tatsache, dass sie in den fiir andere
Technologien entwickelten Formen untergebracht wer-
den konnen, spiegelt die anhaltende Relevanz dieser
Designs wider.

In ihrer Essenz bleiben sie zeitgema . Und noch wich-
tiger ist, dass Flos neue Designer gefunden hat, die ihre
eigene Version der Qualitit des ZeitgeméfBen haben, mit
denen sie arbeiten konnen, um Leuchten herzustellen,
die unsere Welten zum Leben erwecken.



LINKS Tobia Scarpa mit Biagio. Flos Archiv.
RECHTS Arco,1962. Fotografie von Studio Casali, Courtesy Fondazione Achille Castiglioni.
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Arco, design icon since 1962. Achille & Pier Giacomo Castiglioni.






Snoopy, design icon since 1967. Achille & Pier Giacomo Castiglioni.






Biagio, design icon since 1968. Tobia Scarpa.







Taraxacum Cocoon, design icon since 1960. Achille & Pier Giacomo Castiglioni.







design icon since 1988. Achille Castiglioni.

>

Taraxacum 88






Parentesi, design icon since 1971. Achille Castiglioni and Pio Manzu.







Luminator, design icon since 1954. Achille & Pier Giacomo Castiglioni.






IC, design icon since 2014. Michael Anastassiades.






Gatto, design icon since 1960. Achille & Pier Giacomo Castiglioni.






Glo-Ball, design icon since 1998. Jasper Morrison.
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Taccia, design icon since 1962. Achille & Pier Giacomo Castiglioni.






2097, design icon since 1958. Gino Sarfatti.




Flos Hosting in Mailand,
Amsterdam, Paris
und Kopenhagen




Im vergangenen Jahr hat Flos seine Community
bestehend aus Architekten und Designern in die
Raumlichkeiten des Unternehmens in Mailand,
Amsterdam, Paris und Kopenhagen zu einer Dia-
logreihe eingeladen. Ziel dabei war die Forderung
des Austauschs von inspirierenden Perspektiven in
Bezug auf Design und Kreativitét. Flos Hosting,
das als Projekt im Jahr 2022 anlésslich der Feier-
lichkeiten zum 60-jahrigen Jubildum von Flos in
der Fabbrica Orobia gestartet wurde, ist zu einer
laufenden Initiative geworden, welche die Moglich-
keiten des Unternehmens erweitert, sich mit seinem
globalen kreativen Netzwerk zu verbinden und an
der breiteren Diskussion iiber die Praktiken im
Bereich des Designs und der Architektur teilzu-
nehmen. Auf diesen Seiten erfahren wir mehr iiber
die Hohepunkte eines Jahres Flos Hosting von den
Designern und Architekten, welche die vielfaltige
kulturelle Identitdt von Flos jeden Tag durch inspi-
rierte Partnerschaften, die von Produkten bis hin zu
Raumen und dariiber hinaus reichen, mitgestalten.

Mehr erfahren






,,Architektur verliert manch-
mal 1thre Konsequenz, wenn
es um den Klimawandel

geht. Durch die Krise der
Urheberschaft verpasst man
Gelegenheiten dazu, Losun-
gen vorzuschlagen, wahrend
man eigentlich tiber alle
Werkzeuge verfiigt. Spaziale
1st eine Moglichkeit, das Feld
der Architektur wieder zu
OMnen, Raum zu schaMen .
und das Konzept selbst neu
zu definieren. Was wir mit
Spaziale erzahlen wollten, s
war der Prozess des Aufbaus
von Aktionen, die anhand
von Videoclips dargestellt
werden. Die Designprozesse
der Architekten werden
durch andere Disziplinen
bereichert, Kunst und Perfor-
mance werden Teil des Pro-
jekts und Architekten konnen
breitere Werkzeuge, StoMe

und Klangelemente nutzen, FO S b U ry Mailand,
30. November 2023

um Anlagen und Abschnitte

zu ersetzen.”, Arc h i'I'e C'I'U re

Giacomo Ardesio, Alessandro Bonizzoni, Nicola Campri,
Veronica Caprino, and Claudia Mainardi



,,Fur mich bedeutet Nachhalti-
gkeit, dass Objekte sehr lange
halten. Mein priméarer Ansatz
dazu, Nachhaltigkeit anzu-
gehen, besteht darin, Produkte,
welche sich bewédhren, herzu-
stellen und etwas zu schaMen,
das auch in 10 Jahren nicht aus

der Mode kommt.* Ph | 1 p pe
Malouin

Paris,
2. Mirz 2024



An iO e 202
Aronowsky

,,Als Verbraucher geben wir zuerst
Geld fiir Kleidung aus, weil sie
weist darauf hin, wer wir sind.
Wenn es Zeit fiir die Hauslichkeit
wird, 1ddt man Leute zu sich nach
Hause ein, dann mochte man die
Freunde natiirlich mit der eigenen
Wohnung beeindrucken. Daher
werden die Gegenstidnde i1m
Inneren wichtig und dann beginnt
man, in Design zu investieren.*



Erwan ...
Bouroullec

,,IJn Wirklichkeit besteht die
Rolle des Designs darin, uns
dabei1 zu helfen, zusammen zu
sein, es 1st eine Moglichkeit,
durch Objekte Gastfreundschaft
zu vermitteln.*




Kopenhagen,
14. Juni 2024

Michael

Anastassiades

&

,,Man kann niemals von etwas
weglaufen, was man im Leben
tut. Wenn man in einem Land
aufwichst, 1st man einer
bestimmten Kultur ausgesetzt.
Als kreativer Mensch ist man
ein standiger Schwamm. Das ist
bei jedem so, aber wir Kreative
driicken es irgendwie aus,
wahrend andere Menschen diese
Moglichkeit nicht haben. Letzten
Endes sind wir alle gleich und
kommen aus derselben Welt.*



Amsterdam,
30. Mai 2024

Arquitectura G

Jonathan Arnabat, Jordi Ayala-Bril, Aitor Fuentes,
Igor Urdampilleta

,,Radikal zu sein bedeutet,
Grenzen zu uberschreiten und die
Komfortzone zu verlassen und

zu versuchen, dort zu arbeiten.

Es bedeutet etwas, das von den
Wurzeln kommt und sich von der
urspriinglichen Bedeutung von
etwas abzweigt. Diese unbequeme
Zone ist der beste Ort, um 1n der
Designwelt zu sein.*






Konstantin
G ICIC .

,,Am Anfang hat mir

jemand den Rat gegeben,
niemals Glithlampenlicht mit
Fluoreszenzlicht zu mischen,
und heute machen wir genau
das Gegenteil. Wir verstehen,
dass der Raum je nach den
verschiedenen Aufgaben,

die 1m selben Raum, aber

zu unterschiedlichen Zeiten
stattfinden, unterschiedliche
Beleuchtung benotigt, und daher
muss Licht so viel mehr sein als
nur ein Angebot.*




SC] M e,
,,Bel der Gestaltung dieses
Raumes fiir Flos wirde uns C h e rm O)/ef-F
gesagt, dass wir nicht nur die
Designs zeigen sollten, sondern
auch, wie sich das Licht anfiihlt,
also mussten wir verschiedene

Lichtverhaltnisse schaMen, und
wir haben versucht, dies zu tun.*






Wir stellen vor

NJ11616)0)%

in Blue






Snoopy, eine alte Legende des Lichtde-
signs, wurde 1m Jahr 1967 von Achille und
Pier Giacomo Castiglioni konzipiert und 1st
eine perfekte Verkorperung des Sinns fiir
Humor der Brider gepaart mit einer durch-
dringenden funktionalen Designgeste. Mit
einer Silhouette, die auf eine Darstellung des
gleichnamigen Comic Strip-Hundes hindeu-
tet, 1st das Design der Leuchte unverandert
geblieben. Der schrage Marmorsockel tragt
einen emaillierten Metallschirm, der in per-
fektem Gleichgewicht gehalten wird. Der
Einfallsreichtum der Castiglioni-Briider steht
im Mittelpunkt der Intuition der Lampe, wo-
be1 die Technologie als innovativer Schritt
fur die Zeit in den Sockel eingebettet 1st. Das
Snoopy-Original mit dem schwarzen Farbton
hat sich zu einer Kollektion mit griinen und
orangefarbenen Versionen entwickelt, wobel
die neueste Erginzung, der navy-blue Far-
be, von einer Nuance inspiriert war, den die
Castiglioni‘s 1966 fiir ihre Sciuko-Leuchte
fur Flos verwendet hatten.



























FRAGEBOGEN

Philippe Malouin

Das Designtalent von Philippe Malouin liegt in seiner Fahigkeit, einen extrem ex-
perimentellen Ansatz zu verfolgen und ihn zu funktionalen, langlebigen Produkten
mit der néchsten Generation im Hinterkopf zusammenzufihren. Nehmen Sie seine
Bilboquet fur Flos, eine vielseitig verwendbare Tischleuchte, deren Kopf Uber eine
schlanke magnetische Kugel mit dem Kérper verbunden ist, sodass sie in einer Viel-
zahl von verschiedenen Konfigurationen und Stimmungen verwendet werden kann.
Hier teilt er farbenfrohe Ausschnitte aus seinem Alltag. Portrét von Pablo di Prima.



Was macht Sie gliicklich?

-

=

Was haben Sie zum Friihstiick gegessen?

Was sammeln Sie?

Wo fiihlen Sie sich am meisten zu Hause?

S

Das letzte Buch, das Sie gelesen haben.

=

Wohin hat Sie Thre letzte Reise gefiihrt?

Zeichnen Sie Thr Lieblingstool.

G

Was tun Sie, um sich zu entspannen?

.

Was ist die beste Tageszeit fiir Sie?

O

Sagen Sie uns, was Sie nie zuvor getan haben.

A




MITWIRKENDE

Der Theaterregisseur Fabio Cherstich
interviewte Formafantasma. Dabei fing
er bei SuperWire an und erforschte
den Designansatz des Studios von
Grund auf (Titelstory). Die Wohnung
von Cherstich diente auch als Kulis-
se fur Bellhop Glass von E.Barber &
J.Osgerby (S. 28).

Der Fotograf Alecio Ferrari schuf eine
Fotoserie Uber Snoopy, das legenddre
Design von Achille und Pier Giacomo
Castiglioni, um den neuen navy-blue
Farbe der Leuchte zu feiern (S. 80).

Fir unsere Seiten, die Flos Hosting, der
Gesprdchsreihe von Flos in verschiede-
nen europdischen Designstéadien, ge-
widmet sind, hat der bildende Kiunstler
Stefan Marx eine Reihe von ironischen
lllustrationen geschaffen, welche die
Vielfalt der kreativen Communitys des
Unternehmens zum Ausdruck bringen

(S.68).

Der Mailénder Fotograf Mattia Pa-
rodi fotografierte Bellhop Glass von
E.Barber & J.Osgerby in der Mailénder
Wohnung von Fabio Cherstich (S.28),
mit einem intimen Portfolio, das die
Prasenz des Designs in einem Raum
darstellt.

Der in Berlin anséssige Robert Rieger
reiste nach ltalien, um SuperWire von
Formafantasma in der Villa Crespi von
Giuseppe De Finetti zu fotografieren
und schuf ein Portfolio, welches das
einzigartige Design der Kollektion zwi-
schen futuristischen und nostalgischen
Aspekten einféngt (Titelstory).

Die Fotografie von Daniel Riera hebt die
Ikonen von Flos (S.39) durch eine Reihe
von eindrucksvollen Bildern hervor, in
denen legendére Designs von Achille
und Pier Giacomo Castiglioni, Tobia
Scarpa und anderen Schépfern mit der
Mid-Century-Architektur interagieren.

Der britische Designkritiker Deyan
Sudjic zeichnete die Geschichte der
Ikonen von Flos (p. 39), eund erforschte
die Bedeutung des Konzepts durch die
zeitgenéssische Designgeschichte.
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Bellhop Glass
E.Barber & J.Osgerby, 2024

Material: Glas, Aluminium
Leistung $2: max 30W LED (max 75W HSGSA Version fur die US)
Leistung T: max 15W

Spannung: 220-240V (120V Version for die US)
Lichtquellen S2: LED 25W E27 2700K (Version fur die US anhéngig)

Lichtquellen T: LED 15W E27 2000lm 2700K/3000K CRI >80

Oberfléchen: bright aluminum, cioko, weif3
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Snoopy

A. & P.G. Castiglioni, 2024

Material: Marmor, Metall

Leistung: MAX 150W (75W Version fir die US)

Spannung: 220-240V (100-120V Version fir die US)

Lichtquellen: LED 8W E27 740lm 2700K/3000K CRI>80 (9W LED A19 2700K E26 Version fur die US)
Neue Oberflachen: navy-blue

Verfugbar in: schwarz, grin, orange
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SuperWire

Formafantasma, 2024

Material: Glas, Aluminium

Leistung F: 56W

Leistung T: 18W

Spannung: 100-240/48

Lichtquellen F: LED 56W 4130lm 2700K CRI>90
Lichtquellen T: LED 18W 1200Im 2700K CRI>90

135 mm /5,31"
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Entdecken Sie mehr auf unserer Website flos.com, indem Sie den QR-Code unten scannen,
und abonnieren Sie unseren Newsletter, um auf dem Laufenden zu bleiben.
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